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Resumo | O presente estudo tem como objetivo estudar a modalidade do autocaravanismo em Portugal. Este é uma
modalidade de turismo que, apesar de estar em expansao em varios paises europeus, é pouco valorizado pelas entidades
publicas e privadas do setor do turismo em Portugal e, do ponto de vista da investigacdo cientifica, constitui um topico
também pouco explorado. O sucesso da oferta turistica em atrair e fidelizar turistas depende do seu posicionamento face
as necessidades e desejos do mercado-alvo. Pretende-se assim aprofundar o conhecimento do perfil dos praticantes de au-
tocaravanismo e fornecer um contributo para futuras ac6es estratégicas de promogao e acolhimento ao autocaravanismo.
Para concretizar este objetivo foi aplicado um inquérito a uma amostra de 271 autocaravanistas portugueses, que constitui
a base empirica deste estudo. Os resultados obtidos permitiram compreender a importancia atribuida a diferentes fatores
no processo de decisdo associado ao destino e a identificacdo de motivacdes subjacentes ao autocaravanismo, bem como
analisar o comportamento dos autocaravanistas em relacdo a praticas no destino. Os resultados mostram a relevancia
que estes fatores poderdo ter em futuras politicas de desenvolvimento desta modalidade, suportadas na sustentabilidade
e competitividade dos destinos.
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Abstract | The present study aims to study the motor caravanning in Portugal. This is a touristic modality that despite
being in expansion in several European countries is commonly undervalued by tourism (both public and private) organi-
zations in Portugal. From the point of view of scientific research this also constitutes an unexplored subject. The success
of the tourism offer in attracting and retaining tourists depends on its ability in responding to the needs and desires of
the target market. This study intends to increase the knowledge on the profile of motor caravanning practitioners, as well
to contribute to the design of future strategic actions aimed at promoting and hosting the motor caravanning activity.
To achieve this objective a survey was applied to a sample of 271 Portuguese motor caravanning practitioners, which
constitutes the empirical basis of this study. Results allowed a deeper understanding about the perceived importance
that different factors have in the decision making process associated with choosing a destination and identifying motor
caravanning underlying reasons. The behaviour of motor caravanning practitioners regarding the destination was also
analysed. Results also show the relevance that these factors may have on future political development of this modality,
based on the principles of sustainability and competitiveness of tourism destinations.
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